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RESUMEN

El objetivo de este articulo es identificar los atributos brasilefios de marketing presentes
en las tendencias de moda de la coleccién 2017 presentada en los dos eventos brasilefios,
Sé&o Paulo Fashion Week (SPFW) y Rio Moda Rio (RMR). Este trabajo puede considerarse
un articulo exploratorio y descriptivo, especialmente cuando se trata de detectar tendencias y
cambios en el comportamiento. Es posible concluir que, en parte, los atributos de la brasilidad
estan presentes en el segmento de la moda de playa. La moda de playa presentada en la
coleccidn no contiene todos los elementos de brasilefio debido a las tendencias del mercado.
Las metéforas culturales son absorbidas por la industria de la moda, que adapta sus productos
a las mujeres contemporaneas, adaptando su cartera de acuerdo con el perfil de las mujeres
gue son consumidoras del momento. Es posible concluir 4 os atributos brasilefios, citados por
Sutter (2014), como tendencias del segmento de moda de playa, sin embargo, para 2017.
Solo se incluyen estilos de vida, aplicacion de técnicas artesanales, requisitos de impresion,
y formas y voliumenes. Entre los atributos de los estudios brasilefios solo el tejido no se
encontré en ninguno de los eventos estudiados, aparentemente el uso de tejidos ecolégicos
y sostenibles no se utilizé en las colecciones. Este estudio se vuelve relevante y original en la
forma en que se lleva a cabo, ya que reconoce las tendencias que se presentan en las
colecciones de moda, el trabajo de mercadeo y la muestra de varias caracteristicas que

también son los atributos brasilefios.

PALABRAS CLAVE: Moda de playa; Coleccién; Brasilidad.

“Vision de Futuro” Aiio 16, Volumen N° 23 N°2, Julio - Diciembre 2019 — P4g. 138 - 156
URL de la Revista: http://visiondefuturo.fce.unam.edu.ar/index.php/visiondefuturo/index @ @ @
URL del Documento: http://visiondefuturo.fce.unam.edu.ar/index.php/visiondefuturo/issue/view/ Br e
ISSN 1668 — 8708 — Version en Linea Los trabajos publicados en

E-mail: revistacientifica@fce.unam.edu.ar esta revista estan bajo
la licencia Creative
Commons Atribucién-

NoComercial 2.5 Argentina

138


http://visiondefuturo.fce.unam.edu.ar/index.php/visiondefuturo/index
http://visiondefuturo.fce.unam.edu.ar/index.php/visiondefuturo/issue/view/16
mailto:revistacientifica@fce.unam.edu.ar
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/2.5/ar/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/2.5/ar/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/2.5/ar/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/2.5/ar/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/2.5/ar/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/2.5/ar/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/2.5/ar/
mailto:lorena_silvaleite@hotmail.com
mailto:joseavbm@yahoo.com.br

Lorena da Silva Leite y José André Villas Boas Mello

ABSTRACT

The objective of this article is to identify the Brazilian marketing attributes presented in
the fashion trends of the 2017 collection presented at the two brazilian events, Sdo Paulo
Fashion Week (SPFW) and Rio Moda Rio (RMR). This work can be considered an exploratory
and descriptive article, especially when it comes to detect trends and changes in behavior. It
is possible to conclude that, in part, the attributes of brasility are present in the beach fashion
segment. The beach fashion presented in the collection does not contain all the elements of
Brazilianness due to market trends. The cultural metaphors are absorbed by the fashion
industry, which adapts its products to contemporary women, adapting its portfolio according to
the profile of women who are consumers of the moment. It is possible to conclude that the
Brazilian attributes are part of the beach fashion segment, however, for the trends of 2017,
conclude that the 4 requirements, cited by Sutter (2014), lifestyle, application of craft
techniques, shape and volumen, and print attribute, are included at actual trends. Among the
attributes of Brazilian studies only the tissue was not found in any of the events studied, the
use of ecological and sustainable tissues, apparently, were not used in the collections. This
study becomes relevant and original in the way it is conducted, since it recognizes that the
trends presented in the fashion collections represent the marketing work and show that several

characteristics that are also Brazilian attributes.

KEY WORDS: Beach fashion; Collection; Brazility.

INTRODUCCION

La cultura no solo trata la realidad a través de convenciones, sino que también la inventa
desde el simbolismo convencional (Ribeiro, 2013). Estos aspectos culturales son el resultado
de la consideracion e incorporacion por parte de la industria de comportamientos individuales
y colectivos, especialmente los de consumo. Rahman and Gong (2016) sefialan que a muchos
consumidores les gusta lo que se llama moda, opciones abundantes y asequibles atraen la
atencion. Sin embargo, otros consumidores y defensores del medio ambiente han comenzado
a cuestionar la volatilidad de este sistema, incluidos los problemas de consumo excesivo y
productos desechables. Such (2016) puntea que el crecimiento de la poblacion, el aumento
de la demanda de textiles, agua y tierra cultivable influirdn en cémo se produce y consume la

moda. De acuerdo con Pereira et al. (2011) si comparamos las transformaciones que han

“Visién de Futuro” Afio 16, Volumen N° 23 N°2, Julio - Diciembre 2019 — P4g. 138 - 156

URL de la Revista: http://visiondefuturo.fce.unam.edu.ar/index.php/visiondefuturo/index

URL del Documento: http://visiondefuturo.fce.unam.edu.ar/index.php/visiondefuturo/issue/view/16
ISSN 1668 — 8708 — Version en Linea

E-mail: revistacientifica@fce.unam.edu.ar

139


http://visiondefuturo.fce.unam.edu.ar/index.php/visiondefuturo/index
http://visiondefuturo.fce.unam.edu.ar/index.php/visiondefuturo/issue/view/16
mailto:revistacientifica@fce.unam.edu.ar

Tendencias y brasilidad en la coleccién de moda playa para mujeres

ocurrido en la industria de la moda con otras industrias, en un periodo dado, podemos ver que
es un mercado con demandas extremadamente volatiles.

La busqueda de estas necesidades intensifica la competitividad entre las
organizaciones, Martins e Laugeni (2005), argumentan que la capacidad competitiva de una
organizacion esta determinada por el reconocimiento de las necesidades de los consumidores
y la forma de llegar a ellos. Frings (2012), agrega esta teoria, diciendo que el consumidor es
un importante contribuyente a estos cambios, ya que sus necesidades y deseos crean un ciclo
de demanda del consumo que la industria pretende cumplir. De acuerdo con Woitowicz (2006)
reconocer la figura de imagen de cultura como parte del cotidiano, porque establece una
mirada mas cercana en torno al consumo de ideales.

De acuerdo con estas afirmaciones, es posible suponer que las transformaciones en el
mercado de Moda Playa Femenina (MPF) estan influenciados por metéforas reconocidas por
las mujeres, que en consecuencia hacen que las empresas busquen mecanismos para
satisfacer sus necesidades y este intento aumenta la competitividad entre las empresas de
este segmento. Una forma de cumplir con estas expectativas y diferenciarse de los
competidores es predecir adecuadamente las tendencias, que se definen en la primera etapa
del proceso de produccion. Chan et al. (2017) enfatiza que la receptividad a los clientes y
mercados es un requisito indispensable para todas las industrias, particularmente la moda.

Algunos investigadores han buscado evidencias sobre gestién y eficiencia de los
procesos y productos desarrollados por la industria de la moda. Entre ellos, se pueden
mencionar Lueg et al. (2015), Ma e Hu (2017), Macchion et al. (2015), Chan et al. (2017),
Sutter et al.(2014). Comprender los aspectos de las tendencias que pueden ser explorados
por las industrias textil y minorista requiere reconocer los estandares nacionales que obtienen
nuevas versiones para cada lanzamiento de una coleccion de moda, un rol de marketing que
apunta a proponer una idea nueva dirigida a un grupo de consumidores potenciales. En vista
de estos aspectos, el objetivo de este articulo es identificar los atributos brasilefios presentes
en las tendencias de la moda de playa en las colecciones de 2017 presentadas en los dos
principales eventos brasilefios, la Semana de la Moda de S&o Paulo y Rio Moda Rio.

Conocer las estrategias del mercado de consumo de ropa de playa constituye un tema
relevante para los estudios de mercadeo de mujeres, ya que el poder adquisitivo y la demanda
de la mujer consumidora en cada ciclo de consumo son cada vez mas objeto de atencién por
parte de los disefiadores de tendencias. Sutter et al. (2016) enfatiza que la comprension de
los elementos diferenciadores que conforman la oferta nacional de moda profundiza el
conocimiento sobre la competitividad de cada coleccién lanzada. Assis (2010) refuerza esta
importancia al mencionar que las mujeres tienen una participaciéon fundamental en la

sociedad, debido al aumento significativo de sus actividades sociales, politicas y econémicas.
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Khraim (2018) dice que el crecimiento de la industria de la moda se puede atribuir al hecho
de que las personas estan al dia con las Ultimas tendencias y la moda se ha convertido en
parte del estilo de vida de la mayoria de las personas.

Ademés de esta introduccién, este articulo presenta una secciébn que analiza los
fundamentos tedricos de la moda y la brasilefia que se incluyen en este trabajo. Los siguientes
son la seccién de materiales y métodos y los resultados de blusqueda en la secuencia, y

finalmente, las conclusiones y las referencias.

DESARROLLO

Atributos y caracteristicas de la moda

La industria de la moda es una industria global que fabrica y vende ropa (Tovmasyan,
2017). Lafiebre de las fashion weeks y su repercusién en la prensa comenzo en la década de
1990 y reveld el movimiento de la industria textil y de confeccion y de la produccion de los
jovenesy de los ya renombrados disefiadores; que se suma al éxito de las modelos brasilefias.
La consolidacion de tales eventos de lanzamiento de verano o invierno, al tiempo que, por un
lado, potenci6 el sector de negocios de la moda en términos econémicos; de otro, propici6 el
crecimiento de la cobertura periodistica. Se convirtieron en eventos mediaticos y mediaticos,
que sélo existen visibilizados y publicitados (Hinerasky, 2007).

Los eventos como estos son una forma de atraer interesados por la moda y llevarlos a
desfiles y poder tener la oportunidad de ver de cerca clasicas y nuevas marcas desfilando las
nuevas tendencias que van a ocupar las tiendas de vestuario en todo el pais. En cada desfile
se lanzan nuevas tendencias relacionadas no sélo a los modelos de ropa, sino también a los
tipos de tejidos utilizados durante la proxima estacion, nuevos y / o antiguos (cuando vuelven)
cortes y modelados, joyas y accesorios, cabellos, zapatos, maquillaje, entre otros. Cada afio
se producen grandes desfiles de moda por el mundo, conocidos como fashion weeks (Borges,
2017). Los grandes eventos de la moda internacional suelen ocurrir dos veces al afio, siendo
una durante el primer semestre (hasta marzo), donde las marcas desfilan sus colecciones de
otofio-invierno, y otro en el segundo semestre (entre los meses de octubre y noviembre),
donde se lanzan las colecciones primavera-verano. Entre las fashion weeks méas famosas
estan las semanas de moda de Nueva York, Milan, Paris, Londres, y la Semana de la moda
de Sao Paulo.

Los eventos brasilefios de moda estan entre las cinco mas grandes del mundo (ABIT,
2016). Estos eventos consisten en desfiles para presentacion y comercializacion de las
colecciones, cada estacion tiene un calendario diferenciado y ocurren de la siguiente forma:

las colecciones de verano se lanzan entre los meses de abril a mayo, las de invierno entre
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octubre y noviembre, basicamente. Se puede citar Sdo Paulo Fashion Week, Minas Trend y
Rio Moda Rio como los principales eventos del segmento en el pais.

La competitividad del mercado lleva a las empresas a utilizar nuevas alternativas para
mejorar los mecanismos de atencién al cliente (Monteiro et al, 2017), y las tecnologias con el
fin de obtener alguna ventaja sobre sus competidores (Pimenta, 2019). Porter (1989)
argumenta que esta ventaja competitiva se puede lograr de dos maneras, mediante la
presentacion de costos diferenciados o por caracteristicas auténticas del producto.

En el segmento de la moda no es diferente, para presentarse de forma competitiva, uno
de los aspectos que influye en esta tarea es tener una imagen asertiva en el mercado
internacional. Aun en esta direccion, Carmona y Quintero (2008) citan que los cambios en la
moda a nivel mundial han llevado a innovaciones aceleradas, tanto tecnoldgicas como
organizacionales. Strey (2000) menciona que la moda es, entre otras cosas, un dialogo
continuo entre lo natural y lo artificial. A veces se ajusta al formato del cuerpo y, a veces,
intenta modificar ese formato a través de numerosos dispositivos.

Sutter et al. (2014) argumentan que es posible lograr una cierta ventaja incluso con
productos similares, siempre que tengan caracteristicas Unicas que sean obvias para los
consumidores. Segun Ayrosa (2000), la imagen que transmite un pais se considera una
variable relevante en el mapeo estratégico de las organizaciones, ya que afecta directamente
en el proceso de decisién de compra. Por lo tanto, Hakala et al. (2013) aseguran que si el pais
tiene una imagen positiva, puede construir una reputacion favorable para toda una categoria
de productos.

Acerca del origen de la imagen del pais, Kotler y Gertner (2002) afirman que es
equivalente al resultado del procesamiento y la eleccidn, las creencias y las impresiones de
la gente sobre determinado lugar. Del mismo modo, Wang et al. (2012), describen que la
imagen del origen del pais es el reflejo cognitivo de los consumidores sobre la economia, la
tecnologia, la politica y la sociedad de un pais. En virtud de lo anterior, se puede definir la
imagen del pais de origen como la comprension que tienen los consumidores de la interaccion
de las manifestaciones culturales, tecnolégicas, politicas, econdmicas y sociales de este pais.

Las empresas de moda deben proporcionar a los consumidores un acceso conveniente
a la informacién relevante relacionada con la moda para actualizarlos sobre las nuevas
tendencias de la moda de manera regular (Khraim, 2018). Sutter et al. (2014) citan la
existencia de sus propias caracteristicas, atributos de brasilefio, un conjunto de elementos
gue constituyen una representacion de la cultura y la individualidad de Brasil, es decir,
asociaciones historicas y culturales que conforman una imagen que es auténticamente
considerada como nacional. Sutter llevé a cabo una investigacion exploratoria, cualitativa y

exploratoria en 2014. En el estudio se identificaron los atributos del brasilefio implicitos en la
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produccion de nuestra imagen ante el mercado internacional. En esta encuesta, encontramos
8 (ocho) atributos principales, que estan representados por los siguientes elementos:
e Formasy voliumenes;
e Encajes, aplicaciones y técnicas artesanales;
e Representaciones de Brasil, con simbolos culturales y nacionales;
e Telas de guepardo, lino, peso ligero, trazado de fibra;
e Estilo de vida, atrevido; diversidad de tradiciones culturales; el estilo de vida de
una nacion incorporado a los productos;
e motivos y colores alegres, tonos cromaticos tropicales; colores primarios y
secundarios, coordinacién y composicion del color.
e Materias primas naturales;

e Imprime con grandes flores de colores, follaje tropical y vistosas frutas.

En cuanto a la imagen transmitida por la moda brasilefia en el mercado internacional, es
correcto decir que aun no esta determinada. Para Braga (2008), esta falta de definicién se
debe a la reciente construccion de la identidad de la moda en el pais que comenzo a fines de
la década de 1980, sin embargo, Brasil (incluso con su diversidad en sus tendencias) puede
hacer uso del prestigio brasilefio en este segmento de mercado.

El término tendencia proviene del latin tendencia, que significa tender, inclinarse o
sentirse atraido por. Esta caracteristica subjetiva puede percibirse y entenderse a través de
la investigacién, donde se proyectan los habitos futuros de los consumidores (Bergamo,
1998). Rech y Campos (2015) refuerzan esta idea, afirmando que las tendencias son el espejo
de lo p6stumo, es decir, reflejan las proyecciones futuras del modo de vida de los individuos.
Engel (2000) agrega que las tendencias pueden determinarse identificando influencias en un
segmento dado y cdmo se comportaran en el futuro. Segun estos autores, es posible resumir
la descripcion de lo que es tendencia como el reflejo consciente 0 no consciente del
consumidor en un horizonte cercano.

La asimilacién de las tendencias es la base de todo el trabajo para las empresas de la
industria de la moda, muestra las especificaciones que las colecciones se realizan. Sin
embargo, no es una tarea facil predecir tales tendencias ya que son dinamicas y cambian de
acuerdo a lo que esta sucediendo en el mundo en este momento. De esto, Silva et al. (2011)
refuerzan que el primer paso en el desarrollo de una nueva coleccion es la exploracion de las
diversas fuentes de tendencias de la moda.

Para esto, Frings (2012) sefiala que es necesario observar y seguir ciertos iconos del
mercado, tales como: politica, economia, musica, demografia y cambios sociales; las

inspiraciones de grandes marcas y desfiles; revistas de moda; los periddicos; informes de
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tendencia y disefio; sitios de moda o servicios de video y television para reconocer los
aspectos implicitos.

La vestimenta precede a la comunicacién verbal al establecer una identidad de género
individual, asi como las expectativas de otros tipos de comportamiento (roles sociales basados
en esa identidad) (Strey, 2000). Es probable que el analisis del comportamiento de estos
canales durante un periodo detecte las caracteristicas del producto que agradaran a los
clientes. Algunas ideas de estilo se pueden encontrar simultineamente en diferentes
colecciones de diferentes marcas, porque muchos disefiadores pueden hacer uso de las

mismas fuentes de inspiracion.

Materiales y métodos

Este trabajo puede considerarse como exploratorio y descriptivo, especialmente cuando
se trata de detectar tendencias y cambios en el comportamiento. La investigacion descriptiva
también puede abordar la investigacion exploratoria, cuando sus objetivos buscan una nueva
vision de un caso (Gil, 2002). Una de las formas de recopilacion de datos se realizé a través
de una encuesta en el sector de la moda, donde las tendencias seran evidentes en los trajes
de bafio de las mujeres para las colecciones 2017 se conocian.

El analisis bibliogréfico fue también un recurso utilizado para obtener datos cualitativos,
fue necesario realizar una encuesta cronoldgica del sector y cémo se desarrollé su evolucion
alo largo del tiempo. Esta retrospectiva nos permitié comprender como funciona este mercado
dindmico, cémo puede mantenerse al dia con los cambios constantes y predecir las
tendencias de las proximas colecciones.

Segun Delgado (2008), el mercado de la moda experimenta cambios constantes,
siempre en busca de nuevas inspiraciones y tendencias, que hacen que una coleccion sea
diferente de la otra. Como resultado, esta investigacion evalla las colecciones de ropas de
verano para mujeres 2016/17, siguiendo el calendario nacional de lanzamiento de moda entre
abril y mayo de 2016.

Para los parametros de evaluacion, este trabajo tendrd como inspiracién global a Sutter
et al. (2014) que present6 caracteristicas, tabla 1, que se consideran auténticamente
brasilefias. Sutter realiz6 en 2014 una investigacion empirica, de naturaleza exploratoria y con

un enfoque cualitativo.
Tabla N° 1. Atributos de la brasilidad

atributo Elementos

) _ Lema de disfrutar de la vida; atrevida; diversidad de tradiciones culturales; estilo de
Estilo de vida ) y o _ o
vida de una nacién miscigenada que se incorporan a los productos; la ironia y la

alegria de vivir.
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Representaciones

Utilizacién de imagenes de flora y fauna (en estampas), de formas con estampas
de follaje, frutas, cocoteros, flores, onza, loros, tucanes o piezas bordadas con

araras en brillos y lentejuela. Ecologia tropical; inspiracion en encuadernacion,

de Brasil y tipografia, grabado, muesca, ceramica, culinaria, practicas religiosas y folcloricas;
simbolos en las manifestaciones culturales; Conciliacion de las referencias de la cultura
nacionales nacional con la modernidad en los elementos que hacen mencion a la geografica
del pais, como: naturaleza, uso de los colores verde y amarillo; que es una de las
mas importantes de la historia de la humanidad.
| Motivos y colores alegres, colores primarios y secundarios, tonalidades cromaticas
colores
tropicales; la coordinacion y la composicion de los colores,
Materias Primas | Fibras, yemas, metales; semilla, plumas, escamas, conchas; piedras, cuentas de
Naturales madera, hilos de paja; artesania producida a base de fibras de buriti.

Aplicaciones y
técnicas

artesanales

encajes; bordados, acabados manuales - atados, deshacer, tintos; Textura (lana
trabajada, acrilico rastico), filete, renta de bilro, laberinto; hilado, encaje, cesteria;
las técnicas tradicionales y el uso de encajes, tejer, crochet, aplicaciéon de aviones,
botones, Cintas del Sefior del Bonfim entre otros; bijuterias con semillas de plantas,
técnica de los indigenas y macramés (técnica artesanal indigena ejecutada por
medio de nosotros) de materiales vegetales; los fuxicos, retazos, patchwork,
nozinhos.

telas

Chita; lino, tejidos ligeros, trazado de fibras textiles vegetales (indios); cesteria,

ecolégicos, algodon natural, fibra de buriti, cambraia, yute.

impresién

Flores grandes coloridas, follajes tropicales y frutas vistosas; trazos simplificados
gue rescataban el aspecto de la naturaleza tropical;, estampado; estamparias vivas,
ilustraciones de Alceu Penna como: el malandro, el pantalon de Copacabana, el

chintz y la baiana.

Formasy

voliumenes

El desarrollo y la confeccién de cada pieza, pudiendo ser: reveladoras escotadas,
cortas, vacilantes o incluso entreabiertas, recordando, en parte, la desnudez
indigena; cortes, simplicidad, creatividad entre arte y materia, piezas relajadas con

formas y texturas ligeras.

Fuente: Sutter et al. (2014)

La coleccién de ropa de verano femenina de verano 2016/2017 se llamara en cada

trabajo de moda femenina playa verano 2017 (MWB 2017), ademas de facilitar en la

descripcion la mayor parte del verano se organiza en el afio 2017, ya que, la fecha oficial del
verano es 12/21/2016 al 21/03/2017.
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Brasileriay tendencias en MWB 2017

En las tendencias establecidas para MWB 2017, se observaron caracteristicas comunes
entre las distintas colecciones, que fueron determinadas por el mercado como las principales
tendencias, a saber: artesanias, ala delta, estampado floral, tonos tierra, salida a la playa en
el modelo de kimono y vestido largo (Carasco, Mahawasala, Guia de la semana, Garcez,
2016). Después de conocer estas tendencias, se realizdé una consulta a la coleccién de los
desfiles presentados en SPFW y RMR, que son los principales eventos de moda en Brasil. A
fin de corroborar claramente qué mostraban los vehiculos, los aspectos fueron los siguientes:

El primer atributo relevante identificado es produccion de flecos en Técnicas de
artesania (figura 1): el pais esta muy diversificado en la fabricacién de artesanias, que también
se puede notar en las piezas de playa. Especialmente dignas de mencién son las aplicaciones
hechas a mano, como ganchillo, bordado, flecos, cuerdas y anillos. Estos dispositivos valoran
el trabajo manual y le dan una sensacién mas personalizada a la pieza de trabajo.

Figura N° 1. Artesanias (ganchillos, bordados, flecos y anillos)
Fuente: Adaptado de FFW (2016) and RMR (2016)

Asa Delta (Figura 2): una tendencia que tuvo éxito a finales de la década de 1980 y
principios de la de 1990, caracterizada por un corte muy revelador, con un hoyo mas

pronunciado en el area de la ingle, dejando las piernas mas expuestas.
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Figura N° 2. Ala Delta
Fuente: Adaptado FFW (2016) and RMR (2016)

Patrén floral (figura 3): muestra las flores y su exuberancia, haciendo un contraste entre

los diferentes tipos de flores y sus variaciones de color.

Figura N° 3. Patrén floral
Fuente: Adaptado de FFW (2016) and RMR (2016)
KIMONO (Figura 4) - Después de que los kimonos de streetstyle exitosos invadieron las
playas, esta influencia oriental se convirtié en una tendencia principalmente en las salidas de
la playa.
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Figura N° 4. Salida de la playa - kimono
Fuente: Adaptado de FFW (2016) and RMR (2016)

Vestido largo (Figura 5): estos conjuntos de playa mas largos estan hechos con telas
mas ligeras y sofisticadas, que aportan mas elegancia y estilo al segmento, el propésito es

estar preparado para cualquier ocasién cuando salga de la playa.

Figura N° 5. Salida de la playa - vestido largo
Fuente: Adaptado de FFW (2016) and RMR (2016)

Tonos terrosos (figura 6): aunque el pais es conocido por la presentacion de colores
primarios y secundarios, las tendencias de este verano muestran los tonos terrosos y sus

derivaciones de matices, como marrén, dorado y desnudo. El objetivo de los estilistas es
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resaltar la belleza de la piel bronceada y el sol.

Figura N° 6. Tonos terrosos
Fuente: Adaptado FFW (2016) and RMR (2016)

Las tendencias que se han identificado en este tema son parte del primer paso en el
proceso de elaboracién de un producto MWB, es decir, son la materializacién de la
investigacion realizada por los disefiadores con el publico objetivo y el entorno que lo rodea.
Segun ellos, los productos con detalles hechos a mano, cortan ala delta, motivos florales,
matices marrones y trajes de playa en estilo kimono y vestido largo.

Después de identificar los atributos brasilefios de moda enumerados por Sutter et al.
(2014), se realizd6 una interconexién con el segmento de moda de playa, a través de la
verificacion de las tendencias establecidas para el verano de 2017 en los principales eventos
de moda del pais: SPFW y Rio Moda Rio. Después de esta investigacion, se establecié una
correlacion entre las tendencias y los atributos brasilefios, con el objetivo de determinar dénde
estos atributos se ajustan al segmento de moda de playa. Y también, verifique si todos los
elementos de Brasil estan presentes en las colecciones del proximo verano.

En este analisis, se detect6 que los atributos brasilefios citados de Sutter y otros (2014)
son realmente evidentes en la moda de la playa y algunos de ellos también pueden clasificarse
como tendencia. Se elaboré una lista que correlaciona estos dos rasgos, como se puede
visualizar en la Tabla 2. La primera tendencia estudiada se conoce como ala delta, que se
caracteriza por un corte mas alto en la region de la ingle, esté directamente relacionado con
el atributo brasilefio formas y volumenes. Una vez, la definicion de este atributo es conveniente

con el modelado del producto, siendo: revelador, corto o cortante, haciendo mencién de la
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desnudez indigena.

Aln en este mismo marco, la tendencia impresion floral corresponde al atributo de Brasil
llamado impresion. Como se describid, se destaca por la presencia de flores grandes y
coloridas, follaje tropical o naturaleza en general. Y en las tendencias, las exuberantes flores
aparecen prominentemente en la coleccién 2017.

Para el atributo aplicacién de técnicas artesanales se destacaron las piezas con
acabados y detalles realizados a mano (hechos a mano). Esto fue claramente reconocido en
las tendencias de playa, con el uso de ganchillo, bordado, aros, flecos y cuerdas. La artesania
estd muy presente en la cultura brasilefia y su valorizacién es evidente tanto en las tendencias

de la moda de playa como en la valorizacion del producto general de la moda nacional.

Tabla N° 2. Las tendencias de la moda de playa 2017 frente a los atributos de la moda brasilefia

Requisitos Sé&o Paulo Fashion Week Rio Moda Rio
Estilo de Vida Atributos de la | Kimono y vestido largo Kimono y vestido largo
brasilidad
Tendencias Kimono y vestido largo Kimono y vestido largo
Representacion . Representacion de la fauna No encontrado
: Atributos de la .
y simbolos o (onza), guacamayo y tucan
. brasilidad . ;
nacionales bordado en brillo y lentejuelas
Tendencias No encontrado No encontrado
Colores Atributos de la | Azul, verde, amarillo y rojo Azul, verde, amarillo y
brasilidad naranja
Tendencias Tonos terrosos Tono terrosos
Materias primas | Atributos de la | Buriti fibra y semillas No encontrado
naturales brasilidad
Tendencias No encontrado No encontrado
Aplicacion de Atributos de la | Flecos, ganchillos, anillos, Flecos
técnicas brasilidad macramé y bordado
artesanales . Flecos, ganchillos, anillos, Flecos
Tendencias
bordados y cuerdas
Telas Atributos de la | No encontrado No encontrado
brasilidad
Tendencias No encontrado No encontrado
Impresion Atributos de la | Flores grandes y coloridas Flores grandes, coloridas
brasilidad (florales) y frutas (florales) y follaje tropical
. Flores grandes y coloridas Flores grandes y coloridas
Tendencias
(florales) (florales)
Formasy Atributos de la | Corte delta, cortes méas Corte delta, cortes més
volimenes brasilidad reveladores, partes abiertas reveladores, partes abiertas
Tendencias Corte Delta Corte Delta

Fuente: Elaboracion Propia

Los resultados de la tabla 2 muestran tendencias en SPFW y RMR que pueden
clasificarse como atributos brasilefios de Sutter et al. (2014) y un posible éxito de marketing.
Estos hallazgos se pueden clasificar como tendencias reales que se presentaron en ambos
eventos de moda y se encuentran en el salén de los atributos més relevantes de brasilidad, y
se pueden resaltar: Corte Delta en formas y volimenes; la moda florales en el atributo de
impresion; los flecos en la Aplicacion de Técnicas artesanales; y el kimono y el vestido largo

de las tradiciones culturales brasilefias que representan el atributo de estilo de vida.
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Con respecto a los colores, hubo una discrepancia con respecto a lo que se define en la
literatura, Sutter et al. (2014) y tendencias. Los eventos también revelaron la presencia de los
colores definidos en la literatura: azul, verde, amarillo, naranja y rojo, que son colores
primarios y secundarios, sin embargo, las tendencias mostraron que los tonos tierra dominan
este verano. El disefio de estos colores se inspir6 en la piel bronceada de la mujer brasilefia,
por lo que la definicion de los tonos de marrén, dorado y nude.

De la misma manera, el atributo del estilo de vida brasilefio gand notoriedad en los
modelos de salida de playa. Fueron hechos con telas mas sofisticadas y formas mas
elegantes, por lo que el cliente puede estar listo para cualquier oportunidad de salir de la playa,
entre ellos el Kimono y vestidos largos representan las tendencias. Esta dicotomia que
experimenta la mujer al poder migrar de un entorno a otro sigue la linea de Delgado (2008)
cuando aborda los cambios constantes, y las nuevas inspiraciones y tendencias, desde el
desafio de disefiar la misma indumentaria para diferentes ambientes, inspira a los estilistas
en la creacion de salidas de playa que permiten la usabilidad técnica y funcional.

Los atributos de Brasilefios materias primas naturales y representacion de Brasil y
simbolos nacionales se encontraron solo en SPFW, sin embargo, esta vez no se consideraron
tendencias de trajes de bafio. Esta visién es apoyada por Chan et al. (2017) que enfatizan
gue la capacidad de respuesta a clientes y mercados es un requisito indispensable. Entre los
atributos de los estudios brasilefios, citados por Sutter (2014), solo el tejido no se encontré
en ninguno de los eventos estudiados, aparentemente el uso de tejidos ecoldgicos y
sostenibles no se utilizo en las colecciones.

La moda de playa presentada en la coleccion no contiene todos los elementos de
brasilefio debido a las tendencias del mercado. Las metéforas culturales son absorbidas por
la industria de la moda, que adapta sus productos a las mujeres contemporaneas, adaptando
su cartera de acuerdo con el perfil de las mujeres que son consumidoras del momento.

Es probable que las tendencias presentadas en las colecciones de moda representen el
trabajo de mercadeo y muestren que varias caracteristicas que también son atributos
brasilefios, tales como: la aplicacibn de técnicas artesanales, estampados florales y la
representacion de Brasil y los simbolos nacionales pueden estar entre las piezas mas
comercializadas en el verano de 2017. La similitud entre las tendencias de moda de Beach
2017 y los atributos de la moda brasilefia propuestos por Sutter (2014) reafirma que los
aspectos culturales crean una realidad de mercado con comportamientos de consumo
dictados por la industria de vanguardia con mercadotecnia que propone tendencias. Esta
influencia dicta la moda de los patrones que se consumen y sirve de base para toda una
industria textil y de prendas de vestir caracterizada por demandas extremadamente volatiles.

El reconocimiento de las oportunidades de mercadeo impulsadas por la industria es
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importante y visionario. Una accion de marketing que reconoce las necesidades de los
consumidores gque adoptan las ideas presentadas en las colecciones de moda y se alinea con
lo que dicen Ribeiro (2013), Rahman and Gong (2016), Schuch (2016) y Pereira et al. (2011).

CONCLUSION

El propdsito de este estudio fue comprobar si los atributos de los brasilefios se presentan
en las tendencias de las 2017 colecciones. Para ello, los principales vehiculos de moda
realizaron una encuesta para identificar las caracteristicas del producto que surgieron como
tendencia en esta coleccién, son: salida la playa como kimono, salida de la playa como vestido
largo, matices terrosos, uso artesanal y bragas de estampado floral con ala delta cortadas. Y
gue los atributos de brasilefio definidos por Sutter et al. (2014), son: estilo de vida,
representacion de Brasil y simbolos nacionales, colores, materias primas naturales,
aplicaciones y técnicas, telas, estampados y forma y volumen.

En este punto, es posible concluir 4 os atributos brasilefios como tendencias del
segmento de moda de playa, sin embargo, para 2017. Solo se incluyen estilos de vida,
aplicacion de técnicas artesanales, requisitos de impresion, y formas y volumenes.

De acuerdo con los resultados presentados, es posible observar que la industria pudo
cumplir en parte los disefios del consumidor de ropa de playa. A través de simbolos nacionales
en las piezas comercializadas en el verano de 2017, muestra la presencia de caracteristicas
de: aplicacion de técnicas artesanales, estampados florales y representacion de Brasil. En
contraste, el estudio sefiala que las salidas de playa representadas por los vestidos largos y
las bragas con ala delta no cumplieron con las expectativas de este consumidor y
probablemente no tendran mucha fluidez en la comercializacion.

Este estudio identificd las tendencias en relacién con una coleccidn, y ese enfoque se
logré. El uso de tejidos ecoldgicos y sostenibles no se percibié en esta investigacion. La
importancia de los estudios en el mercado de consumo en los que las mujeres asumen un
papel de liderazgo es importante, por lo que se sugiere realizar una encuesta sobre la
coleccién 2018 y 2019 para verificar la variabilidad de los resultados brasilefios en relacién
con las dimensiones identificadas en este estudio sobre MPF 2017.

Es probable que las tendencias presentadas en las colecciones de moda de 2017 representen
el trabajo de marketing y muestren que varias caracteristicas que también son atributos
brasilefios, tales como: aplicacion de técnicas artesanales, estampado floral y representacion
de Brasil y simbolos nacionales pueden estar entre las piezas mas comercializadas. Con el
fin de profundizar los estudios en relacion a la satisfaccion del cliente femenino de moda playa,

se sugieren algunas acciones que pueden agregar las ideas aqui ya discursadas. Este estudio
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comenzo a investigar las tendencias antes de que los productos fueran comercializados, por
lo que para confirmar las respuestas descubiertas en este estudio, se sugiere realizar un
levantamiento al final del verano de 2017 para verificar la cantidad de productos vendidos para
cada requisito. La ultima recomendacion es la expansién del estudio para otros eventos de

moda a nivel internacional.
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